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Bisher geschehen

Beim Stadtforum Sport wurde das Projekt mit einem Workshop gestartet

Pilot mit den Vereinen wurde durchgeflhrt

David Klauke ab Oktober 2023 dabel

Fragebogen erstellt aus Bedarfen und Winschen erstellt

Auswertung und Analyse der Ergebnisse
« Abgabe Masterarbeit (erfolgreich)

» Erste Gesprache haben stattgefunden
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Ubersicht Umfrage

* An 290 Vereine per Mail verschickt am 14.03.24
» Zweite und dritte Erinnerung per Mail/Telefon bis 23.05.24
* Rucklauf
* 172 Klicks, 142 Fragebogen begonnen
e 128 glltige Falle
e Beantworter der Umfrage:
* Vorstand/Prasidium (68%)
 Hauptamtliche MA (18,8%)

 Ehrenamtliche MA (7%), Webmaster (7%), Sonstige (2,3%)
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Teilnehmerubersicht

Anteile der Vereine nach Anzahl der Mitglieder Hauptamtliche Mitarbeiterinnen (Relativer Anteil mit ... Prozent)
(Durchschnittlich 820, Min. 20, Max. 30000)
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Wer beschaftigt sich mit dem Thema Digitalisierung?
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Aktueller Stand: Personal

Zustimmung zu den Aussagen (in Prozent)
Es gibt jemanden im Verein, der die Digitalisierung vorantreibt 53,1
Unsere Mitglieder sind gewillt die digitalen Angebote zu nutzen 38,3
Das verantwortliche Personal will die Digitalisierung vorantreiben 32

Das verantwortliche Personal profitiert von den neuen digitalen Werkzeugen 24,2

Wir haben eine klare Vorstellung, was die digitale Transformation in unserem Verein

17,2
bedeutet
Es gibt genug personelle Kapazitaten, um die digitalen Prozesse umzusetzen 14,1
Wir haben externe Ansprechpartner um die Digitalisierung umzusetzen 9,4

Wir kennen die entsprechenden Schulungsmaglichkeiten fiir das verantwortliche

5,5
Personal
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Aktueller Stand: Finanzen

Zustimmung zu den Aussagen (in Prozent)

Wir haben zu wenige finanzielle Mittel, um die Digitalisierung umzusetzen 30,5
Wir haben genug finanzielle Mittel fir die Digitalisierung des Vereins 24,2
Es ist geplant, dass finanzielle Mittel flr die Digitalisierung bereitgestellt werden 16,4
Wir haben keine finanziellen Mittel, um die Digitalisierung umzusetzen 10,9
Wir kennen Férdermaglichkeiten, um die Digitalisierung umzusetzen 35
Es gibt jemanden, der sich um die finanziellen Mittel fiir die Digitalisierung kiimmert 3,9

Prozent
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Aktueller Stand: Infrastruktur

Zustimmung zu den Aussagen (in Prozent)

Wir haben die richtige Ausstattung (Computer, Internetzugang, Smartphones

e e e 47,7
etc.) um die Digitalisierung anzugehen

Die Breitbandstruktur (schneller Internetzugang) in der Region ist ausreichend

44,5
gut !

Wir haben bereits die richtige Ausstattung fiir die Digitalisierung der

. . 23,4
Vereinsarbeit 3

Wir haben keinen Bedarf an weiterer Ausstattung, da die Vereinsarbeit auch so

funktioniert 20,3

Wir kdnnen uns nicht die richtige Ausstattung besorgen, da kein Geld dafiir

vorhanden ist 16,4

Wir wissen, welche Ausstattung notwendig ist, haben sie aber noch nicht besorgt 10,2

Die Digitalisierung wird ein Teil der Vereinsphilosophie 8,6

0 10 20 30 40 50 60

Prozent



Aktueller Stand: Zusammenfassung

Kaum ausreichend Personal

Beschrankte Bereitschaft (Mitglieder, Personal) trotz Antreiber
Nur knapp 25% haben ausreichend Budget

Wenig Wissen Uber externe Angebote (Personal, Finanzen)

Ausstattung/Infrastruktur kein zentrales Problem

Sportkreis

Sportkrals

&) Stuttgart
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Aktueller Stand: Organisationsablaufe

HAUFIGKEIT UND ZUFRIEDENHEIT DES DIGITALEN DATENAUSTAUSCH DER VEREINE MIT FOLGENDEN
ORGANISATIONEN/INSTITUTIONEN

. = Mittelwert Haufigkeit (1-4) m Mittelwert Zufriedenheit (1-5)
3,5

3
2,5

2
1,5

1
0,5

0

STADT STUTTGART / DOSB WLSB, LSV SPORTFACHVERBANDE SCHULEN, STEUEREXPERTEN SONSTIGE
KOMMUNALE AUF LANDES- ODER UNIVERSITATEN

BEHORDEN BEZIRKSEBENE
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Aktueller Stand: Organisationsablaufe
.
Aktuelle Nutzung von digitalen Werkzeugen in den Vereinen (in Prozent)
Mitgliederverwaltung 89,8%
Vereinsverwaltung 63,8%
Kalender 33,9%
digitale Einladungen 29,9%
Mitgliedsantrag 23,6%
Mitgliederbereich 18,9%
Kursbuchung 18,9%
Sportsattenverwaltung 17,3%
Sonstige 13,4%
App 13,4%
Online Kurse 12,6%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%



Zukunftige Entwicklungen:
Organisationsablaufe

Welche der digitalen Werkzeuge (die noch nicht im Verein implementiert sind) wiirden gerne eingefiihrt werden (nach
bereinigtem Summenscore sortiert)
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67,4

Digitaler Mitgliedsantrag

59,8

Vereinsverwaltung

59,1

50,0
43,5

Mitgliederverwaltung Veranstaltungs-/ Vereins-App
Trainingskalender

42,7

Interner Mitgliederbereich

41,7

Digitale Einladungen

39,6

Sportstattenverwaltung

Sportkreis

39,2

Digitale Kursbuchung

36,2

Online-Trainings/Kurse

Stuttgart

32,3

Sonstige
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Aktueller Stand: Kommunikation

Wichtigkeit der Kanale (nach Mittelwert sortiert von 1=sehr unwichtig bis 5=sehr wichtig)

E-Mail-Verteiler an Mitglieder “ 3,66

Homepage des Vereins 3,64

WhatsApp  EE e e

Instagram

eigienes Viereinsmagazin [ 0 S S 2,32
Fcie 0K [ S e 2,3
Youtubie T e 1,84
X (ehermals Twitter) [ S S 1,48
TikTok s S S 1,47
Snapchat [ S ] 1,29

Pinterest m 1,2

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4
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Aktuelle Situation: Kommunikation

Welche Rolle spielen die vereinseigenen Kanale (z.B. Social Media, Mailinglisten, Homepage, etc.) in der
Kommunikation mit folgenden Gruppen? (1=keine Rolle bis 4=sehr grol3e Rolle)

Relevanz: Vereinsmitglieder 3,27

Relevanz: Aive Sportlerinnen NN 0 5
Relevanz: Vorstanc/prasidiur 10000 S e
Relevanz:potenciel eue Mitgleder [N s ] o0
Relevanz: externes Umfeld (Politik, Offentlichkeit) _ 2,17
Relevanz: Presse/Vertreter*innen von Medien — 2,10
0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5
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Aktueller Stand: Kommunikation

Art des Austausch mit anderen Vereinen (von 1=sehr unwichtig bis 5=sehr wichtig)
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Aktueller Stand: Kommunikation

Prasenz und Verantwortlichkeiten der Vereine auf digitalen Plattformen (in Prozent)
80,0%

70,0%
60,0%
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30,0%
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. 25%, oo% [5EH |68
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Zentral verwaltete Zentrale Vereinshomepage mit  Eigenstandige Abteilungs-Seiten Keine Prasenz (%) Unsicher tber Prasenz (%)
VereinsHomepage (%) selbst verwalteten Unterseiten (%)
der Abteilungen (%)
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Aktueller Stand: Kommunikation

Kommunikationsziele verschiedener Medienkanale

90,0%
80,0% 78,5%
) (o]
73,6% 72,7%
70,0% 9
64,9% 62,8%
60,0%
53,3%
48,6% 48,6%
50,0% 44,9% 0 45,6% 0 47,6%
41,7%
40,0% 36,4%
31,1% 9
30,0% 27,9% 29,9%
s 24,3%

20,0%
10,0% 4 5%

0,0%

Verbesserung der Verbesserung der Kommunikation Gewinnung von neuen Mitgliedern  Darstellung von Aktivitaten und Bereitstellung einer Plattform fir
Mitgliederinformation /- nach aullen (z.B. Politik, durch erhéhte Aufmerksamkeit. Wettkampferfolgen von Sponsoren und Forderer.
organisation. Offentlichkeit, etc.). Sportler*innen und Mannschaften.
" Homepage I Facebook M Instagram m WhatsApp
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Zukunftige Entwicklungen:
Kommunikation

Folgende Kanale werden am wichtigsten in Zukunft (nach bereinigtem Summenscore sortiert)
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UnterstUtzungsbedarfe

70
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. I
DSGVO Digitaler Software Zusammenarbeit  Vereins-App Cloudlésungen Mitarbeiter- Social Media Homepage Hardware Sonstiges
Datenaustausch mit anderen schulungen
Vereinen
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Fazit

* Geringe Ressourcen (Zeit/Personal, Geld)
* Hohes Interesse

* Wille der Mitglieder und MA entscheidend
* Traditionelle Kommunikation

* Digitalisierung als Chance

e Sehr heterogener Unterstutzungsbedarf
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Weiteres Vorgehen

* Unterstlitzungsangebote im neuen Jahr

* Information an die Vereine

* Nach absteigender Relevanz

* In verschiedenen Formaten

* Unterlagen werden zur Verfugung gestellt

* Dauerhafter Ansprechpartner (david.klauke@sportkreis-stuttgart.de)



Auftaktveranstaltung 10.12.2024
Projekt Digitalisierung im Stuttgarter Sport

FRAGEN
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Fordertatbestande

* Forderprogramm fir Stuttgarter Sportvereine im Bereich

Digitalisierung
e Unterstutzt Projekte zur digitalen Weiterentwicklung von Vereinen
e Einfaches Antragsformular mit Angaben zu MalBnahme und Kosten
* Verwendungsnachweis nach Abschluss der MalBnahme erforderlich

* Ansprechpartner fur Riickfragen: David Klauke (Sportkreis Stuttgart)
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Fordertatbestande

* Jahrliche Forderung (zunachst bis 31.12.2025)

* Antragsformular an Vereine Januar, dann Frist Antrag, dann Vergabe

* Forderung abhangig von Vereinsgrof3e und Gesamtvolumen Antrage

* Forderhohe gedeckelt

* Zweckgebundene Nutzung: Verwendungsnachweis erforderlich
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Fordertatbestande

e Software-Losungen: Vereinsverwaltung, Buchhaltung, Terminplanung

* Digitale Kommunikation: Webseiten, Social Media

e Schulungen und Zertifizierungen fir Mitarbeitende

* Plattformen: Livestreams, Online-Trainings, Mitglieder-Apps

* Innovative ldeen: Kl, Chatbot, Unterstitzung durch Kl

* Ausschluss von Hardware (z. B. Laptops, Kameras)



FOordertatbestande

3.10. Zuschiisse zur Anschaffung von Geriten
Zur Anschaffung von fiir den Vereinsbetrieb notwendigen Gerdten gewahrt die Landeshauptstadt Stuttgart auf
Antrag Zuschiisse.

Mindestanschaf- Hochstzuschussfahige Forderung Hochstmoglicher

fungswert EUR Kosten EUR % Zuschuss EUR
Sportgerite 1.000 30.000 30 9.000

Gerdte zur Pflege von

— Sportstatten allgemein (Sport-
platze, Leichtathletikanlagen, 1.000 50.000 50 25.000
Schwimmbader, Sportraume
und -hallen)

— Sondersportanlagen (z. B.

Tennisplatze, Reitanlagen) 1.000 >0.000 30 15.000
| pigitale Ausstattung - 1.500 30 aso |
Sonstige fir den Sportbetrieb
notwendige Gerdtschaften 1.000 22.000 25 5.500

(z. B. Transportanhanger)

Aufwendungen fiir eine nachhaltige Geschiftsprozessoptimierung im Rahmen der Digitalisierung kénnen in Absprache
mit dem Amt fiir Sport und Bewegung mit bis zu 80 % gefdrdert werden.

Besondere Voraussetzungen

Die Landeshauptstadt Stuttgart kann verlangen, dass Bedarf und Notwendigkeit jeder einzelnen Gerdatebeschaffung
vorher nachgewiesen werden. Bei Gerateanschaffungen mit einem konkreten Sachzusammenhang (z. B. Buroarbeits-
platz Geschaftsstelle) entscheidet die Landeshauptstadt Stuttgart im Einzelfall Giber die héchstzuschussfahigen Kosten.
Nicht gefordert wird Motorsport zu Luft, zu Wasser und zu Land.

Wenn zwei oder mehrere Vereine gemeinsam Pflegegerate (bei Kooperationen) anschaffen, kann sich der Fordersatz
bis auf 65 % (Sportstatten allgemein) bzw. 40 % (Sondersportanlagen) erhdhen.

Sportkreis

Stuttgart
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